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Si elige la categoria CAMPESINOS desplegard Gnicamente los sectores y las actividades permitidas para la Economia Campesina de acuerdo a
los indicado en los términos de referencia de cada convocatoria

Si elige la categoria TODOS LOS SECTORES desplegard todos los sectores y actividades econdmicas vigentes, las cuales también aplican para
Economia Popular.

La eleccién de la categoria dependerd del autorreconocimiento o caracterizaciéon del representante o grupo asociativo y de la focalizaciéon
que disponga la Convocatoria a la que desee postularse.

CATEGORIA DEL SECTOR

ECONOMICO DE LA SECTOR (Prevclz?;er;'foselecclone la ACTIVIDAD ECONOM;FSAeS;erwomente seleccione
INICIATIVA goria) )
ECONOMIA_CAMPESINA AGROINDUSTRIA 1089 Elaboracién de onfré)spproducfos alimenticios
4 i Regisirar en la hoja "Integrantes iniciativa” el total de integrantes, los
Tipo de proyecto Individual cuales se veran reflejados acd una vez se hayan diligenciado -
¢Cuenta con un lugar de operaciones? S|

Para desarrollar su iniciativa productiva, unidad productiva, unidad econémica, modelo o plan de negocio ﬁiifnifgignem
debe contar con un lugar de operaciones. Si llega a ser beneficiario de los recursos del Fondo Emprender,
en el momento de la firma del Acta de inicio, se debe evidenciar la gestién del sitio de operaciones; para
este caso, se solicita que, se presente uso de suelos donde se tiene planeado realizar la actividad
econdmica y el cerfificado de tradicién donde se demuestre la sana posesion del inmueble o certificacion
de la sana posesion(Alcaldia). Si el predio estd en sucesion se recomienda haber iniciado el proceso o
iniciarlo y que se cuente con la autorizacion de todos los involucrados.

El plazo mdéximo serd no mayor a un mes de la suscripcién del acta de inicio del contrato de cooperacién
empresarial para estos documentos. En caso de superar este plazo, el contrato de cooperacion empresarial
se terminard unilateralmente, por lo que es fundamental prever el lugar de operaciones de su iniciativa
productiva, unidad productiva, unidad econdmica, modelo o plan de negocio desde este momento, la
formulacién.

Al tomar la decisién de desarrollar una iniciativa productiva, unidad productiva, unidad econémica, modelo o plan
de negocio es importante tener clara la informacion de ;Qué queremos hacer? 3Cémo lo vamos a hacer? ;Que
vamos a vender? 3Quien nos va a comprar? entre otros. Con el acompafamiento del SENA, vamos a orientarlo para
que construya su iniciativa productiva.

Lpodron exponer acd su proyecto, iniciativa
cfiva unldod productiva, unidad econdmica, modelo o
negomo Siga atenfamente las md icaciones en cada
ILIGENCIE UNICAMENTE LAS CELDAS SOMBREADAS

]
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INSTRUCCIONES GENERALES:

Para el diligenciamiento de esta herramienta, se debe tener el acompanamiento del Centro de Desarrollo Empresarial del

SENA mds cercano, donde el equipo de profesionales organizardn su participacién en una serie de talleres que les guiardn

en la construccién del proyecto y el diligenciamiento de esta herramienta. Diligenciar solamente las celdas sombreadas en
ris. Se solicita mantener la estructura original de la herramienta, sin realizar cambios en las columnas, pestaiias, férmulas

formatos de celdas o cualguier ofro elemento que afecte su integridad.

1. QUIEN ES EL CLIENTE DE SU INICIATIVA? (Quien compra mis productos o servicios)

En este espacio debe identificar claramente a su cliente, es decir, la persona o grupo que le va a comprar los
productos o servicios. Escribalo con el mayor detalle posible: quién es, cdmo vive, qué edad tiene, qué gustos o
necesidades tiene y por qué le compraria. La idea es que o describa como si estuviera hablando de un hijo o de

un familiar muy cercano, conociendo sus costumbres, lo que le gusta y lo que necesita.

CARACTERISTICAS DEL CLIENTE O CONSUMIDOR CUALIDADES DEL CLIENTE O CONSUMIDOR El cliente es el
En esfe espacio describa las caracteristicas del cliente o consumidor que | En este espacio debe describir con detalle cémo es su cliente en cuanto a que paga por el



comprard su producto o servicio. Indique dénde vive (regién, sector (sector
urbano, rural), vereda, municipio o ciudad), su estrato socieconémico, rango
de edad y género. Explique su capacidad de compra o nivel de ingresos, es
decir, si tiene los ingresos suficientes y la frecuencia para poder pagar por el
producto o servicio. Sefidle si trabaja y en qué, su estado civil, la estructura
familar, si tiene hijos y si vive en casa propia o en arriendo. También describa
sus hdbitos de consumo, como cada cudnto compra, qué cantidad
consume y qué prefiere al momento de elegir. Incluya cifras o estadisticas
que ayuden a mostrar mejor este perfil. Indique el tamafo del mercado
desde lo general a lo parficular con los criterios que se consideraron para su
determinacion.

gustos y preferencias. Mencione qué cosas le gustan, qué le da miedo, qué
o hace felizy cudles es su esfilo de vida, actividades que realiza, infereses,
opiniones, personalidad, ventajas deseadas del producto, usos que da al
producto, ocasiones en que lo compra, frecuencia de compra, cantidad de
compra, medios de pago (efectivo, transferencia, crédito), valores y
creencias. También puede contar qué le gusta comer, si disfruta viajar u
ofras actividades que hagan parte de su vida. La idea es conocer dl cliente
como a un familiar cercano, entendiendo sus costumbres, motivaciones y
forma de vivir, para saber mejor cémo ofrecerle el producto o servicio.

producto y
puede ser
diferente al que
lo consume

CLIENTE

La participacion en el mercado de Sabores del Bosque Amazénico es 0.98%
que se definié con base en prondsticos del PIB 2026 de las Industrias
manufactureras en el departamento del Amazonas y las ventas generadas
por la iniciativa en el primer afio

Los clientes de Sabores del Bosque Amazénico son principalmente personas
conscientes, inferesadas en cuidar su salud, apoyar la sostenibiidad de la
selva amazénica y descubrir una gastronomia con identidad y origen
tenitorial; se frata de ciudadanos locales y cliente nacional o turistas que
valoran los alimentos naturdles y estan dispuestos a pagar precios justos o
premium por productos arfesandles, puros y trazables, elaborados con
respeto por la naturaleza y las comunidades que habitan el teritorio. Estos
clientes suelen comprar con una frecuencia mensual o quincenal e
incorporan nuestros productos en su diimentacién cotidiana, utiizéndolos en
recetas como batidos, infusiones, panes, salsas y ofras preparaciones
saludables. Més alld del producto, valoran profundamente la historia que
hay defrds de cada ingrediente, la conexién con el bosque amazénico y los
procesos responsables que promueven la conservacion de la biodiversidad
y el bienestar de quienes la cultivan y transforman.

Cliente local:

El cliente local de Sabores del Bosque Amazénico estd conformado por
habitantes del municipio de Leficia y comunidades rurdles cercanas como
la Vereda La Beatriz y zonas riberefias del rio Amazonas. Se trata de personas
de estratos socioecondmicos entre 1y 3, con edades entre 20y 60 afios,
hombres y mujeres, que buscan opciones de alimentos accesibles, naturales
y con identidad local. Muchos de estos consumidores trabajan en
actividades relacionadas con el comercio, el furismo, Ia pesca, la agricultura
o servicios locales, y cuentan con ingresos variables pero constantes.

Esfe fipo de cliente suele vivir en vivienda propia o en ariendo, en contextos
urbanos o rurales, y en muchos casos tiene familia e hijos, lo que influye en su
interés por adaquirir alimentos que aporten nutricion y bienestar. Su

capacidad de compra es porlo que valora productos con
precios accesibles y presentaciones pequerias que le permitan consumirios
de forma frecuente.

Los clientes de Sabores del Bosque Amazénico se caracterizan por:
- Sus excelentes gustos y preferencias ya que son inferesados en consumir
dlimentos naturales, saludables y con identidad amazénica. Valoran
productos elaborados con ingredientes naturales sin quimicos y con
procesos arfesandles. Les afrae la biodiversidad y los sabores auténticos del
Amazonas. Buscan innovar en sus mends (restaurantes, hoteles) y ofrecer
experiencias gastronémicas auténticas.

- Sus valores porque cuentan con consciencia sobre la dlimentacion
saludable, nutricién natural, conexién con la cultura y conservacién del
bosque. Apoyan iniciativas que promueven la conservacion del feritorio y el
frabajo de productores locdles.

- Motivaciones: Mejorar su salud y bienestar a fravés de la dliimentacion,
descubrir nuevos sabores, apoyar el comercio justo y sostenible, y
experimentarla cultura amazénica (turistas).

Los clientes de Sabores del Bosque Amazénico son personas que valoran
profundamente la conexién entre la alimentacién, la salud y el feritorio.
Tanto el cliente local como el cliente nacional comparten un interés por
consumir productos naturdles, pero se diferencian en sus mofivaciones y
estilos de vida.

EL CLIENTE LOCAL

Es una persona préctica, cercana dl teritorio y con una relacién cotidiana
conlaselva. Le gusta consumir dlimentos frescos, fradicionales y accesibles
que pueda infegrar fécimente en su diefa diaria. Disfruta de preparaciones
sencilas, sabores infensos y productos que le recuerden su culturay su
entomo. Valora la confianza en quien produce el alimento, por lo que le
genera seguridad comprar productos hechos por personas conocidas o
dentro de su comunidad. Le hace feliz encontrar opciones que aporten
bienestar a su familia y que representen una mejora en su calidad de vida.
Sin embargo, puede tener temor a gastar dinero en productos que no
conoce o que no percibe como necesarios. Sus valores estan relacionados
con el cuidado de su familia, el trabaio digno, la economia local y el respeto
porla naturdleza, aunque muchas veces este Ultimo se vive desde la
préctica més que desde un discurso consciente.

EL CLIENTE NACIONAL
Es una persona curiosa, informada y abierta

a nuevas experiencias

CONSUMIDOR

Los consumidores de Sabores del Bosque Amazénico en la mayoria de os
casos son los mismos clientes, personas conscientes, interesadas en cuidar su
salud, apoyarla sostenibilidad de la selva amazénica y descubrir una
gastronomia con identidad y origen teritorial; se frata de ciudadanos
locales y consumidor nacional o turistas que valoran los alimentos naturales
que generen una experiencia gastronémica impactante con productos
artesandles, puros y frazables, elaborados con respeto por la naturaleza y las
comunidades que habitan el teritorio. Estos consumidores suelen adaquiri el
producto con una frecuencia mensual o quincenal e incorporarlos en su
dlimentacién cotidiana, utiizéndolos en recetas como batidos, infusiones,
panes, salsas y ofras preparaciones saludables. Mds allé del producto,
valoran profundamente la historia que hay detrds de cada ingrediente, la
conexién con el bosque amazénico y los procesos responsables que
promueven la conservacion de la biodiversidad y el bienestar de quienes la
culfivan y transforman.

Cliente local:

El consumidor local de Sabores del Bosque Amazénico esté conformado por
habitantes del municipio de Leficia y comunidades rurales cercanas como
la Vereda La Beatriz y zonas riberefias del rio Amazonas. Se trata de personas
de estratos socioecondmicos entre 1y 3, con edades entre 5 y 80 afios,
hombres y mujeres, que buscan opciones de alimentos accesibles, naturales
y con identidad local. Muchos de estos consumidores trabajan en
actividades relacionadas con el comercio, el furismo, la pesca, la agricultura
o servicios locales, y cuentan con ingresos variables pero constantes.

Este tipo de consumidores suele vivir en vivienda propia o en ariendo, en
contextos urbanos o rurdles. Su capacidad de compra es moderada, porlo
que valora productos con precios accesibles y presentaciones pequenas
que le permitan consumirios de forma frecuente.

Sus habitos de consumo estén ligados a la alimentacion cofidiana,
prefiriendo productos précticos que puedan incorporar faciimente en su
dieta diaria, como condimentos naturales y pulpas de frutas.

Perfil de cliente nacional o turistas

Los consumidores de Sabores del Bosque Amazonico se caracterizan por:
- Sus excelentes gustos y preferencias ya que son interesados en consumir
alimentos naturales, saludables y con identidad amazénica. Valoran
productos elaborados con ingredientes naturales sin quimicos y con
procesos artesandles. Les afrae la biodiversidad y los sabores auténticos del
Amazonas. Buscan innovar en sus mends (restaurantes, hoteles) y ofrecer
experiencias gastronémicas auténticas.

- Sus valores porque cuentan con consciencia sobre la dlimentacion
saludable, nutricion natural, conexion con la cultura y conservacion del
bosque. Apoyan iniciativas que promueven la conservacion del feritorio y el
trabajo de productores locales.

- Motivaciones: Mejorar su salud y bienestar a través de la aiimentacion,
descubrir nuevos sabores, apoyar el comercio justo y sostenible, y
experimentarla cultura amazénica (turistas).

Los consumidores de Sabores del Bosque Amazonico son personas que
valoran profundamente la conexion entre la alimentacion, la salud y el
teritorio. Tanto el consurmidor local como el nacional comparten un interés
por consumir productos naturales, pero se diferencian en sus motivaciones y
estilos de vida.

EL CONSUMIDOR LOCAL

Es una persona prdctica, cercana dl teritorio y con una relacién cotidiana
conlaselva. Le gusta consumir dlimentos frescos, fradicionales y accesibles
que pueda infegrar facimente en su dieta diaria. Disfruta de preparaciones
sencilas, sabores infensos y productos que le recuerden su culturay su
entomo. Valora la confianza en quien produce el alimento, por lo que le
genera seguridad consumir productos hechos por personas conocidas o
dentro de su comunidad. Le hace feliz encontrar opciones que aporten
bienestar a su familia y que representen una mejora en su calidad de vida.
Sin embargo, puede tener temor a productos que no conoce o que No
percibe como necesarios. Sus valores estan relacionados con el cuidado de
su familia, el frabajo digno, la economia localy el respeto por la naturaleza,
aunque muchas veces este Gltimo se vive desde la practica mas que desde
un discurso consciente.

EL CONSUMIDOR NACIONAL
Es una persona curiosa, informada y abierta a nuevas experiencias

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA O NECESIDAD QUE SE PRETENDE SOLUCIONAR

En este espacio identifique el dolor o la necesidad no resuelta del cliente o consumidor que solucionard al usar el
producto o servicio. Este elemento busca que se responde a la pregunta 3Cudl es el problema o necesidad que
se pretende solucionarg sCémo le estoy ayudando al cliente? Ojo! No es su problema personal o del grupo

asociativo, sino el problema o necesidad del posible cliente del punto anterior.

Problema o necesidad del cliente

En el mercado actual muchos productos alimenticios y medicinales de origen vegetal, como la circuma, el achiote o diferentes
derivados de plantas, se comercializan como naturales, pero en realidad presentan problemas de baja pureza, adulteraciéon o
falta de frazabilidad, al ser mezclados con harinas u otros componentes que reducen su calidad nutricional y sus propiedades
funcionales. Esto afecta directamente a los consumidores que buscan mejorar su alimentacién y su salud, ya que no obtienen los
beneficios esperados haciendo que pierdan confianza en este tipo de productos.

A esta situacion se suma un problema mas profundo: la desconexion entre los consumidores y el origen de los alimentos. La
mayoria de las personas no conoce de donde provienen los ingredientes, como se producen ni qué relacién tienen con los
territorios y las comunidades que los cultivan. Este fenémeno, identificado también por iniciativas como Cocina Intuitiva,
evidencia que los alimentos biodiversos y tradicionales no estdn siendo plenamente valorados ni integrados en la alimentacion

cotidiana, a pesar de su alto potencial nutricional y cultural.

Actualmente, esta necesidad se suple principalmente mediante productos industriales disponibles en supermercados o tiendas
naturistas, los cuales ofrecen facilidad de acceso, pero presentan limitaciones como falta de transparencia, uso de aditivos,

sPorqué y
cémo
selecciond
esta
iniciativa2

3. LA COMPETENCIA (Quien mas lo hace?)

Siempre hay competencia, hay que reconocerlo y son esos que hacen lo mismo que queremos hacer, o los que
con su producto o servicio reemplazan lo que queremos hacer, describa tres (3) competidores y en qué se

diferencia de ellos.

Nombre del
competidor

Localizacién geogrdéfica
(Departamento, Municipio)

Producto o Precio Ventajas del competidor
L (Solo colocar comparado con la
Servicio valor $) iniciativa que se postula

Desventajas del
competidor comparado
con la iniciativa que se
postula




Cocina Infuifiva Colombia (operacién en Vilavicencio | Polvos de crcuma, $25.000 Aimentacién regenerativa, Muchos producios son

y mercado naciondl). jengibre, especias, innovacién, educacién y disefio | mezclados o procesados
Superalimentos, mezclas de alimentos. industridimente, origen poco
funciondles. claro, Su operacién y produccién

estd fuera del Amazonas;
productos no provienen
directamente del teritorio

Amaflora Colombia (Amazonas / naciondl) | Productos naturales $40.000 Bienestar naturdl y conexién con |Su enfoque es similar, pero
amazénicos (infusiones, biodiversidad amazénica. “Sabores del Bosque Amazénico”
extractos) infegra experiencias,

gastronomia y transformacién
artesanal en el teritorio.

Tropifrut Amazonas Exdfica ‘Amazonas colombiano Mermeladas, aiies, $25.000 ‘Aprovechamiento sostenible de | Competencia direcia en
encurtidos, productos frufos amazénicos y economia  [fransformacién; "Sabores del
transformados circular. Bosque Amazénico’ se diferencia

por enfoque educativo,
experiencia y linea de productos
funcionales.

Conclusién: Segun lo analizado, §Cudl considera que son esas ventajas competitivas que tiene la inciativa a postularse frente a la

competencia?

Muchos productos son mezclados o procesados industrialmente, origen poco claro, Su operacion y produccion estd fuera del Amazonas; productos no provienen directamente del tenitorio
amazénico, menor frazabilidad directa.0

Su enfoque es similar, pero "Sabores del Bosque Amazoénico” integra experiencias, gastronomia y fransformacion artesanal en el territorio.0

Competencia directa en transformacion; "Sabores del Bosque Amazoénico” se diferencia por enfoque educativo, experiencia y linea de productos funcionales.o

Sabores del Bosque Amazénico” se diferencia en el mercado al ofrecer una propuesta integral que articula especias, superalimentos, condimentos y el innovador Copulate (chocolate de
copuazu), todos con origen 100% amazénico y natural.

Su principal fortaleza radica en combinar autenticidad, biodiversidad y valor agregado, productos Gnicos con perfiles de sabor exdticos, elaborados bajo practicas sostenibles, con
trazabilidad y un fuerte vinculo con comunidades locales. A esto se suma un equilibrio entre lo artesanal y la estandarizacién, garantizando calidad constante sin perder identidad.

Frente a la competencia, la iniciativa no solo vende productos, sino una experiencia con propdsito, dirigida a consumidores conscientes y gourmet que buscan salud, origen y sostenibilidad
en una sola propuesta.

DESCRIPCI DEL PROYECTO (Qué es lo que voy a ofrecer?)

Aqui debe explicar en qué consiste su iniciativa y qué la hace diferente de las demds. Sefiale cudl es la ventaja que tiene
frente a otros productos o servicios que ya existen en el mercado. Describa ese detalle especial, Unico o distinto que le
agrega a su producto o servicio y que hace que el cliente lo prefiera, ya sea por su calidad, el precio justo, la forma en que
se produce, el cuidado con que se entrega o cualquier otro aspecto que lo haga sobresalir, mejor que la competel

El planteamiento de "Sabores del Bosque Amazoénico” es compartir la riqueza natural y cultural de la Amazonia
a través de alimentos saludables y sostenibles. Nos enfocamos en la produccién y comercializacion de
productos derivados de frutas, hojas y plantas amazénicas. Todas nuestras operaciones, desde la recoleccién y Elemplo: Nuestro local ayuda a los usuarios @
el cultivo hasta la transformacion y la entrega, estan disefiadas para preservar el ecosistema, apoyar a las crear una experiencia en formo al consumo
comunidades locales de la Reserva Natural AcapU y la Vereda La Beatriz, y ofrecer al cliente una experiencia de café. e ‘,”'eg,“”‘"f" la V“dc‘d'q"o de sus
culinaria auténtica y beneficiosa. Buscamos resolver la necesidad de productos dimenticios que no solo sean cllentes, a fravés del conirol ala mayor parte

o " o - " P Bl de la cadena de suministro del café que
nutritivos, sino que también cuenten una historia de origen, sostenibilidad y respeto por la tradicion. El comprende el culiivo, tostado y distibucion,

El proyecto consiste en:

problema central que abordamos es la desconexion entre los consumidores y el origen de los alimentos, asi mediante un ambiente acogedor, franquilo,
como la baja pureza, adulteracion o falta de trazabilidad en productos que se comercializan como naturales. con msica suave y permifiendo un frafo
Muchos productos industriales disponibles no valoran los alimentos biodiversos y tradicionales del Amazonas. persondlizado e infimidad con el cliente.

"Sabores del Bosque Amazénico” presenta una innovacion en proceso y producto.

Innovacién de Producto: Ofrecemos productos Gnicos a partir de ingredientes amazénicos poco conocidos en el mercado general, como pulpas
y dlimentos deshidratados, que conservan sus propiedades nutriciondles y medicindles. La innovacion radica en la valorizacion y presentacion de
estos sabores ancestrales de una manera accesible y atractiva para el consumidor modemo, manteniendo la pureza y los beneficios del bosque.
Innovacién de Proceso: Implementamos procesos de transformacion artesanaly natural, como el secado y la molienda cuidadosa, que
garantizan la preservacion de las propiedades organolépticas y funcionales de nuestros ingredientes. Esto, combinado con un sistema de

Ahora, de acuerdo con la sesién de entrenamiento, describa la propuesta de valor:

Emprendimiento Sabores del Bosque Amazénico esta enfocado en la valorizacion econémica y cultural del ecosistema
amazénico, estableciendo una conexion directa y sostenible entre la produccion local, la nutricion consciente y la
conservacion efectiva de la biodiversidad regional.

Nuestro:
a clientes y consumidores con la compra informada y consciente para adquiir alimentos naturales, puros y de origen rasfredble,
garantizando el disfrute de productos
Ayuda:
no solo ofrecen beneficios nutricionles y sensoriales superiores, sino que fambién respaldan directamente la economia de las
comunidades amazénicas y fomentan précticas de manejo ambiental responsable. M
Que: Q _I D
laimplementacion de procesos de produccion y fransformacion arfesanalmente controlados, ufifizando materias primas =
exclusivas del Amazonas para desarrollar una gama de productos innovadores y de alta calidad que incluyen frutas secas, (ol )
Mediante: harinas y pulpas. Estos productos son el resuifado de un esquema de frazabilidad riguroso, desde la recoleccin sostenible hasta

5. PRODUCTOS O SERVICIOS

Relacione y describa los productos o servicios a ofrecer al cliente. Describalos, indique cual es la unidad de
medida (Libras, Kilos...), presentacion. Agripelos en Unicamente tres (3) productos o servicios.

Por ejemplo:
Nombre del producto o PR . . Unidad de presentacion Producto: Huevo
servicio Descripcion Unidad de medida al clente An Descrptn

Extractos Amazénicos, copulate y cacao. |Polvo de semillas de copuazu, cacao y sus derivados. Gramos Bolsa de 200g galina feliz Unidod

medida: Huevo por
unidad Cliente:

Valor nutritivo: Bandejo x 30 huevos

Alimentos altamente energéticos y nutritivos, ricos en
grasas saludables, proteinas, minerales como magnesio y
compuestos antioxidantes.

Beneficios:
Condimentos Amazénicos Naturales Condimentos elaborados artesanalmente a partir de Gramos Envase de 20g
especies vegetales amazénicas como Achiote, Azafran
(curcuma) y Aji, para realzar sabores.

Valor nutritivo:
Bajos en calorias pero altamente concentrados en
compuestos funcionales y antioxidantes, con gran
capacidad para enriquecer la dieta.
Pulpas Secas Amazoénicas. Pulpas naturales y deshidratadas de frutas como copoazu, Gramos Bolsa de 250g
arazd, camu camu, asai y guandbana amazénica.

Valor nutritivo:
Ricas en vitaminas, especialmente vitamina C, fibra,
antioxidantes y azicares naturales que aportan energia y
nutricién equilibrada.

Beneficios:

6. PROCESO TECNICO

Explique de forma clara cémo se hace su producto o se presta el servicio, paso a paso desde el inicio hasta la
entrega al cliente (por ejemplo: preparar el terreno o el lugar, comprar insumos, producir/sembrar, cuidar y
controlar plagas, cosechar o elaborar, seleccionar, empacar, almacenar y fransportar; en servicios: recibir al
cliente, hacer la atencién, revisar calidad y cobrar). Escriba cada actividad tal como ocurre, diciendo quién la
hace, con qué herramienta o equipo y cudnto tiempo tarda; si aplica, mencione en qué épocas del afo se
realiza (tfemporadas). No olvide contar lo que lo hace diferente, como usar insumos amigables con el ambiente



(tungicidas o confroladores bioldgicos), buenas practicas (ahorro de agua y energia, manejo de residuos),
empaques retornables o recetas/procesos propios. Si corresponde, incluya medidas de higiene y seguridad que

aplica en el proceso.

En el siguiente cuadro colocar la informacién solicitada en las casillas en gris, del producto o servicio 1 descrito anteriormente

Extractos Amazénicos, copulate y cacao.

Actividad a realizar
(No solo cologue la actividad,
describala)

(Dias, horas, minutos)

Tiempo para realizarla

Equipo o Maquinaria
requerida

Quién realiza la actividad
(Ej: Administrador, operario,
veterinario, agrobnomo)

Cestas de recoleccion, guantes,
herramientas de corte manuales.
machetes y heramientas
adecuadas para cortar el fruto

6n de frutos de cacao/copuazl maduros. 30 minutos sin dafar la planta. Operario.
o - o R Mesas de trabajo, agua potable,
Limpieza y pre-seleccion: Inspeccion visual y eliminacion de impurezas - s -
(tiema, insectos, hojas no deseadas) de las plantas recolectadas, utensilios de impieza, Recipientes
apertura de los frutos para extraer las semillas y la pulpa, y la para separar pulpa y granos de
i i6n de cualquier resi 1 hora cacao/copuazd Operario.
) Deshidratador industrial o
Secado: Las plantas se secan en un ambiente confrolado para e
conservar sus yevitarla de
Después de la fermentacién (que es un paso adicional para el cacao), temperatura y humedad, Mallas
Ias semillas se secan cuidadosamente para reducir su humedad y o bandejas de secado o
evitar el i de moho, los. de sabor. | 1 hora tosatadora industrial. Operario.
Moliendia: Una vez secas, as plantas se muelen hasta obfener un polvo ialie e iE ceauEiilsse
fino. Para el cacao/copuazy, las semillas secas se fuestan ligeramente . - .
(si aplica, dependiendo del perfil deseado para el Copulate) y luego mpmllos. b _“""Z" un molino de
se muelen para obtener licor de cacao/copuazy (o pasta), que serd la discos o similar para obtener el
base para el chocolate. 1 hora licor, descascarilladora. Operario.
Clasificacion y control de calidad: Revision del material seco para
descartar parfes en mal estado y garantizar uniformidad del producto,
control de calidad del licor obtenido, verificando su fextura, aroma y N
ausencia de impurezas antes de pasar a la fase de refinado para el Mesas de acero,Equipos de
Copulate. 30 muestreo y andlisis sensorial. Operario
Molienda o pulverizacién: Tituracién del material seco hasta obtener
una harina fina o extracto en polvo. esta etapa es el refinado del licor,
donde se eliminan dcidos voldtiles, se reducen particulas para obtener
una textura suave y se desarrolian plenamente los sabores y aromas
deseados para el Copulate. 30 Molino y pulverizador, refinadora. | Operario
Empagque: Envasado en bolsas o frascos heméticos, asegurando Selladora, Moldes para
profeccion contra humedad y contaminacion, el Copulate, s envasa |
en moldes y luego se empaca en envases herméticos y afractivos, chocolate, maquinas de
disefiados para preservar la calidad y el aroma del chocolate, envasado y sellado, espatulas,
de la luzy la humedad. Ihora termometro. Operario
Etiquetado: Colocacion de efiquetas con informacién del producto,
lofe, fechay frazabilidad, las etiquetas incluirén informacién defallada
sobre el origen amazénico, el porcentaje de copuazy, ingredientes,
fecha de ény 20 minutos Etiquetas y impresora Operario
Almacenamiento: Conservacién en lugar seco, limpio y ventilado para
mantener calidad del producto, Para el Copulate, esto implica p 5 .
mantenerlo en un lugar fresco, seco y oscuro, a temperatura ESEmiEies, ATmElieh @ SENie 25
controlada para evitar el "fat bloom" (manchas blanquecinas) y de almacenamiento con control
preservar su textura y sabor éptimos. 30 minutos. de temperatura y humedad. Operario
Proceso de ascepcia y limpieza general de las 30 minutos Productos de aseo Operario

CAPACIDAD INSTALADA PRODUCTO O SERVICIO 1:

Es el cdlculo de la canfidad mdaxima que se puede producir o atender del producto o servicio 1, con lo que fiene disponible,

teniendo en cuenta sus herramientas, el iempo de trabajo y el apoyo de las personas que participan en la actividad. No se
calcula por persona, sino por todo lo que el negocio puede producir o atender en conjunto.

Produccién o servicios por hora (NUmero)

Horas de trabajo dia

Dias de trabajo en el mes

Totfal unidades al mes

20

3

7

420

En el siguiente cuadro colocar la informacidn del producto o servicio 2 descrito anteriormente

Condimentos Amazénicos Naturales

Actividad a realizar
(No solo coloque la actividad,
describala)

Tiempo para realizarla
(Dias, horas, minutos)

Equipo o Maquinaria
requerida

Quién realiza la actividad
(Ej: Administrador, operario,
veterinario, agrénomo)

Recepcién de materia piima (Achiote, Curcumas Ajl: Ubicacion de los
anaqueles debidamente seleccionados ékilos diarios. 2 K de Achiote,
2K de Curcuma y 2 Aji. Cosecha manual y selectiva de las especies
vegetales amazénicas, siguiendo précticas sostenibles para asegurar

Cestas de recoleccién, guantes,

la regeneracion. 30 minutos heramientas de corte manuales. | Operarios locales
Limpieza y seleccién: Separacion de los frutos o raices de impurezas, 5
hojas o tallos no deseados. Se seleccionan solo los ingredientes de la Mesas de trabajo, agua potable,
mejor calidad. 40 minutos cepillos de limpieza. Operarios
Secado artesanal: Las especies se secan al sol 0 en secadores de aire X
con baja temperatura para preservar sus propiedades aromdticas y de Secaderos solares o de aire,
sabor. 45 minutos bandejas de secado. Operarios
Molienda artesanal: Molienda de los ingredientes secos hasta obtener por lote Molino de especias
el polvo o la textura deseada para cada condimento (Achiote, (fradicional o industrial
Curcuma, Aji) . 1 horas pequeno), morteros. Operarios
Tamizado: Para asegurar la finura y uniformidad del condimento en por lote Tamices de diferentes
polvo, se pasa por famices. 1 hora grosores. Operarios
Llenadora de polvos
Envasado y efiquetado: Los condimentos se envasan en recipientes (semiautomdtica), maquina
y se efiquetan conla i én del producto. 1 hora etiquetadora. Operarios
Almacenamiento: Los productos finales se almacenan en un lugar Almacén con temperatura
fresco, seco y oscuro para mantener su calidad. 1 hora controlada. Administrador/Operarios




Etiquetado: Colocacién de efiquetas con informacién del producto,
lote, fecha y il 20 minnutos Etiquetas y impresora Operario

Proceso de ascepcia y limpieza general de las i i 30 minutos Productos de aseo Operario

CAPACIDAD INSTALADA PRODUCTO O SERVICIO 2:
Es el cdlculo de la cantidad méxima que usted puede producir o atender del producto o servicio 2 con lo que tiene disponible,
teniendo en cuenta sus herramientas, el tiempo de frabajo y el apoyo de las personas que participan en la actividad. No se
calcula por persona, sino por todo lo que el negocio puede producir o atender en conjunto.

Produccién o servicios por hora (NUmero) Horas de trabajo dia Dias de trabajo en el mes Total unidades al mes

35 2 7 490

En el siguiente cuadro colocar la informacién del producto o servicio 3 descrito anteriormente

Pulpas Secas Amazdnicas.

Actividad a realizar » ! . )

. . N . . . Quién realiza la actividad (Ej:
(No solo CO|OQL,)e la actividad, Tiempo para realizarla | EQuipo o Maquinaria Administrador, operario,
describala) (Dias, horas, minutos) requerida veterinario, agrénomo)

Rececpcién de frutas amazénicas (Copoazl, Arazé, Camu Camu, Asai,
Guandbanal): seleccion selectiva y cuidadosa de las frutas maduras en
la Reserva Natural Acapu. 45 Cestas, herramientas de poda. | Operarios locales

Clasificacién y lavado: Las frutas se seleccionan por calidad, se lavan Mesas de acero inoxidable,

para eliminar suciedad e impurezas. 45 minutos tanques de lavado, cepillos. Operarios
Extraccién de pulpa: La pulpa de la fruta se separa de la céscara y las Despulpadora industrial,
semillas. 40 minutos cuchillos de acero inoxidable. Operarios

Procesamiento de pulpas (para pulpas secas): La pulpa se extiende en Deshidratador industrial de

bandejas y se somete a un proceso de 1 hora alimentos. Operarios
Molienda/Troceado (para pulpas secas): Las pulpas deshidratados se Molino industrial, trituradora o
muelen o frocean segun la i6n deseada. 1 hora cortadora de alimentos. Operarios

Envasado y efiquetado (Pulpas): Las pulpas secas se envasan al Maquina envasadora al vacio,
vacioy se etiquetan. 30 minutos etiquetadora. Operarios

Almacenamiento y Congelacién: Las pulpas secas se almacenan en L
un lugar fresco y seco; se congelan y mantienen en cémaras Almacén, cédmaras de
frigorifica: 50 congelacién. Administrador/Operarios

Etiquetado: Colocacién de efiquetas con informacién del producto,
lote, fecha y il 40 Etiquetas y impresora Operario

Proceso de ascepcia y limpieza general de las it i 30 minutos Productos de aseo Operario

CAPACIDAD INSTALADA PRODUCTO O SERVICIO 3:
Es el cdiculo de la canfidad mdaxima que usted puede producir o atender del producto o servicio 3 con lo que fiene disponible,
teniendo en cuenta sus herramientas, el tiempo de trabajo y el apoyo de las personas que participan en la actividad. No se
calcula por persona, sino por todo lo que el negocio puede producir o atender en conjunto.

Produccién o servicios por hora (NUmero) Horas de trabajo dia Dias de trabajo en el mes Total unidades al mes

66 3 7 1.386

7

7. TRAMITES LEGALES (PERMISOS Y LICENCIAS

3Cudl es el tipo de registro formal que tendrd la iniciativa2 Es importante analizar de acuerdo con la actividad
econdémica a realizar y lo planteado en la iniciativa, cudl es la mejor forma de registro formal si la iniciativa llega
a ser beneficiaria de los recursos del Fondo Emprender

& importante
conocerlos
obligaciones que se
adquieren con
cada forma de
legalizacion

Marque

Solo debe marcar una opcién
conX

Persona Natural

Persona Natural con Establecimiento de Comercio o m
Asociacion WO19)

Asociacion Campesina

Cooperativa

Sociedad de Acciones Simplificada S.A.S (solo 1 socio)

Otro sCudle

sCudles son las normas, permisos, registros, licencias, notificaciones, requeridos para funcionar? Describalas



detalladamente. Es tundamental todo el proceso de investigacion y conocimiento que se tenga de los requerimientos
legales, normativos, permisos, licencias y demds que se requieran para poner en ejecucion su iniciativa.

Norma, Permiso, Licencia, Descripcion detallada del tramite a

‘ . ¢ Costo ($) Tiempo requerido
Registro a cumplir realizar

(Dias)

Constitucién Legal (Para Linea

CREAR) RECUERDE QUE ESTE VALOR Es_|Inscripcion del emprendimiento como persona nafural o juridica para:

UN RUBRO NO FINANCIABLE Y DEBE SER | POder operar legalmente, emitir facturas y desarrollar actividades $200.000 1-3

ASUMIDO POR EL EMPRENDEDOR O -
GRUPO ASOCIATIVO.

Registro Unico Tributario (RUT) - |Registro del negocio ante la DIAN como contribuyente para poder $0 1
DIAN declarar impuestos y realizar actividades comerciales.
Concepto Sanitario de . o - - o _—
» i A nspeccién del \to para verificar sanitarias _
Funcionamiento - Secretaria de |4 das para la produccion de dlimentos. $ 300.000 10-20
Salud
Veificar que el imiento cumple con las condiciones minimas
de seguridad para prevenir y responder ante emergencias como
Bomberos incendios, garantizando la profeccién de las personas, los bienes y el $200.000 1 semana
enfomo.
El frémite de Industria y Comercio (ICA) en Colombia se realiza
) , X principalmente a fravés de la oficina virtual de la alcaldia municipal
Superintendencia de Industriay |donde opera el negocio. El proceso implica inscribirse en el RIT $0 180 — 240
Comercio (Registro de Informacién Tributaria) dentro de los primeros 30 dias de
operacion, diligenciar la declaracion en linea y pagar, o presentarla
presencialmente si aplica.
. L Cerfificacion de que la actividad productiva es permitida en el lugar _
Uso del Suelo - Alcaldia Municipal | jo1 e tincionara of emprendimiento. $200.000 5-10

FTOTES0 para Tamite vima:

1. Confirmacién frémite a realizar: Se verifica los requisitos asociados
al trémite que se requiere realizar, en la Guia para adelantar trémites
. L ante el Invima / seccién Consulta de farifas y formatos de acuerdo

Registro sanitario invima con ol rémite, g v $ 3.000.000 10

2. Se diligencia el formato y/o carta para la presentacién del framite.

realice el naca de la tarfa asaciade ol frémite: Lina

TOTAL $ 3.900.000

8. CANALES (¢;Como van a conocer mi negocio?)

3De que forma espera que los clientes sepan de sus productos o servicios? Indique los canales para comunicar
su producto ala comunidad.

Estrategia de comunicacion Cuun:’oﬁ\;u(lsup::rrceslsgnmer
Indique la accién a realizar (Eiemplo: Padgina Web, Tarjetas, Pendones, entre otros) (si diigencié alguna accién a
(Para que la accién quede contabilizada en el indicador Eventos de mercadeo debe redlizar, debe asignarle valor

aqui, si el costo de la accién es

diligenciar la actividad a realizar) 30, colocar $0

Redes sociales y contenido digital (creaciéon de contenidos, videos fotos y edicion) $ 500.000

Material Impreso (Folletos, Tarjetas de presentacion): Para ferias, biomercados y hoteles, destacando

la historia y la frazabilidad. $ 300.000

TOTAL $800.000

Margue con X Unicamente las actividades que realizard para dar a conocer su proyecto

Cuénto vale para el primer
afo (Valor en $)

. L. . (si diigencié alguna accién a

Describa la actividad a realizar (Para que la realizar, debe asignarle valor

accién quede contabilizada en el indicador aqui s ;'OC‘:(':I’O";‘: ‘JSCV’" s
Eventos de mercadeo debe diligenciar la -colocar S0
Estrategia de promocién | Marque X actividad a realizar)

Entrega puerta a puerta

probar los productos para que conozcan su sabor y calidad.

Muestra del producto X $ 1.000.000
Ofra

Ninguna

Total $ 1.000.000




Cuénto vale para el primer
afo (Valor en §)
(Si diligencié alguna accién a
realizar, debe asignarle valor
aqui, si el costo de la accion es

$0, colocar $0

Describa la actividad a realizar (Para que la
accién quede contabilizada en el indicador
Eventos de mercadeo debe diligenciar la
actividad a realizar)
Compra de Stand para establecer un pequeio puesto o participacion en

Canales de distribucion | Marque X

Punto de venta X mercados locales para atender a habitantes y turistas. $ 400.000
A domicilio
Con distribuidores
Oftro
Total $ 400.000

9. PROYECCION DE VENTAS (Cudnto se espera vender?)

En este espacio se debe realizar la proyeccién de ventas a cinco anos. Para los productos o servicios indique el
incremento que este precio tendrd afio a ano teniendo en cuenta indicadores macroecondmicos como el IPC
(Indice de precios al consumidor) y el IPP (Indice de precios al productor)

Justificacion

SABORES DEL BOSQUE AMAZONICO tiene una participaciéon en el mercado del 0,98% para el afio 1 cuyos

cdlculos se hicieron con base en el andlisis del sector manufacturero, con valores del PIB del departamento

del Amazonas del afio 2024 y se proyectd al 2026 con una produccion de $ 15.640.982.000,00, unas ventas

de la empresa en el primer afio de $ 152.879.000 y un consumo aparente de $ 183.888.

PRECIO DE VENTA

El precio de venta se definié teniendo en cuenta el referente de la competencia con respecto a productos

de la Teniendo en cuenta lo anterior, los principales aspectos para las proyecciones de ventas son la definicion N
& N " . N Explicar
proyeccién de |del precio, la capacidad instalada y los incrementos anuales: brevemente
ventas

por qué
cree que
podra

vender esas

imilares v la calidad del nracesa artesanal libre de nesticidas v consernvantes con los siauientes valores:
cantidades
Incremento
Aho 2 Ano 3 Aho 4 Ano 5
3.7% 4.2% 3.6% 2,5%

Indique el precio del producto o servicio para el primer ano (Casillas sombreadas en gris)

Producto Afo 1 Afo 2 Afo 3 ARo 4 ARo 5
Extractos Amazdnicos, copulate y cacao. $ 30.000 $31.110 $32.417 $ 33.584 $ 34.423
Condimentos Amazénicos Naturales $ 25.000 $25.925 $27.014 $27.986 $ 28.686
Pulpas Secas Amazdénicas. $ 18.000 $18.666 $ 19.450 $20.150 $20.654

Indique las unidades (Cantidades) que tiene planeado vender mes a mes y para los proximos 5 afos (Casillas
sombreadas en gris)

PRODUCTO O SERVICIO 1|

Extractos Amazodnicos, copulate y cacao.

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos
Mes 1 0 $0 136 $4.230.960 137 $4.441.077 138 $ 4.634.539 139 $4.784.826
Mes 2 0 $0 137 $4.262.070 138 $4.473.494 139 $4.668.123 140 $4.819.249
Mes 3 126 $ 3.780.000 138 $4.293.180 139 $4.505.910 140 $4.701.707 141 $4.853.672
Mes 4 127 $3.810.000 139 $4.324.290 140 $4.538.327 141 $ 4.735.290 142 $ 4.888.096
Mes 5 128 $ 3.840.000 140 $ 4.355.400 141 $4.570.743 142 $4.768.874 143 $4.922.519
Mes 6 129 $ 3.870.000 141 $4.386.510 142 $ 4.603.160 143 $ 4.802.457 144 $4.956.942
Mes 7 130 $ 3.900.000 142 $4.417.620 143 $ 4.635.577 144 $ 4.836.041 145 $4.991.365
Mes 8 131 $ 3.930.000 143 $4.448.730 144 $ 4.667.993 145 $ 4.869.625 146 $5.025.788
Mes 9 132 $ 3.960.000 144 $ 4.479.840 145 $4.700.410 146 $ 4.903.208 147 $5.060.212
Mes 10 133 $ 3.990.000 145 $4.510.950 146 $4.732.827 147 $4.936.792 150 $5.163.481
Mes 11 134 $ 4.020.000 146 $ 4.542.060 147 $4.765.243 148 $4.970.376 149 $5.129.058
Mes 12 135 $ 4.050.000 147 $4.573.170 148 $4.797.660 149 $ 5.003.959 150 $5.163.481
TOTAL 1305 $ 39.150.000 1698 $52.824.780 1710 $ 55.432.420 1722 $57.830.991 1736 $59.758.690

PRODUCTO O SERVICIO 2 Condimentos Amazdnicos Naturales
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos
Mes 1 0 $0 193 $ 5.003.525 194 $ 5.240.687 196 $ 5.485.324 197 $5.651.143
Mes 2 0 $0 194 $ 5.029.450 196 $5.294.715 197 $5.513.311 198 $5.679.829
Mes 3 147 $ 3.675.000 196 $ 5.081.300 197 $5.321.728 198 $ 5.541.297 200 $5.737.201
Mes 4 151 $ 3.775.000 197 $5.107.225 199 $5.375.756 200 $ 5.597.270 201 $5.765.887
Mes 5 156 $ 3.900.000 199 $5.159.075 200 $ 5.402.770 201 $ 5.625.256 202 $5.794.573




Mes 6 161 $ 4.025.000 200 $5.185.000 201 $5.429.784 203 $5.681.229 204 $5.851.945
Mes 7 165 $4.125.000 201 $5.210.925 203 $ 5.483.812 204 $ 5.709.215 205 $ 5.880.631
Mes 8 170 $ 4.250.000 203 $5.262.775 204 $5.510.825 205 $5.737.201 207 $ 5.938.004
Mes 9 176 $ 4.400.000 204 $ 5.288.700 206 $ 5.564.853 207 $5793.174 208 $5.966.690
Mes 10 181 $ 4.525.000 206 $ 5.340.550 207 $5.591.867 208 $5.821.161 210 $6.024.062
Mes 11 186 $ 4.650.000 207 $5.366.475 209 $ 5.645.895 210 $5.877.133 211 $ 6.052.748
Mes 12 192 $ 4.800.000 209 $5.418.325 210 $ 5.672.909 211 $5.905.120 213 $6.110.120
TOTAL 1685 $ 42.125.000 2409 $ 62.453.325 2426 $ 65.535.600 2440 $ 68.286.691 2456 $70.452.834
PRODUCTO O SERVICIO 3 Pulpas Secas Amazénicas.
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos

Mes 1 0 $0 456 $8.511.696 459 $8.927.537 462 $9.309.379 464 $9.583.421
Mes 2 0 $0 459 $8.567.694 462 $8.985.887 465 $9.369.830 468 $9.666.037
Mes 3 347 $ 6.246.000 462 $8.623.692 466 $9.063.687 468 $9.430.280 471 $9.727.999
Mes 4 357 $ 6.426.000 466 $8.698.356 469 $9.122.037 472 $9.510.881 474 $9.789.961
Mes 5 368 $ 6.624.000 469 $8.754.354 472 $9.180.387 475 $9.571.331 478 $9.872.576
Mes 6 379 $ 6.822.000 472 $8.810.352 475 $9.238.737 478 $9.631.782 481 $9.934.538
Mes 7 391 $7.038.000 475 $8.866.350 479 $9.316.537 482 $9.712.382 485 $10.017.154
Mes 8 402 $7.236.000 479 $8.941.014 482 $9.374.887 485 $9.772.833 488 $10.079.116
Mes 9 414 $ 7.452.000 482 $8.997.012 485 $9.433.236 488 $9.833.283 491 $10.141.077
Mes 10 427 $7.686.000 485 $9.053.010 489 $9.511.036 492 $9.913.884 495 $10.223.693
Mes 11 440 $7.920.000 489 $9.127.674 492 $9.569.386 495 $9.974.335 498 $10.285.655
Mes 12 453 $8.154.000 492 $9.183.672 496 $9.647.186 499 $10.054.935 502 $10.368.270
TOTAL 3978 $71.604.000 5686 $106.134.876 5726 $111.370.540 5761 $116.085.135 5795 $119.689.497

10. COSTOS Y GASTOS

Primero, debe definir los costos fijos asociados a su proyecto. Es decir, aquellas actividades que se relacionan
directamente o siempre estdn presentes para poder producir o prestar el servicio. (Diligenciar solamente las

celdas en gris)

Nota: En los Costos Fijos NO CONSIDERAR LA MANO DE OBRA, dado que se contabiliza en el elemento EQUIPO DE

TRABAJO
COSTOS FIJOS
Descripcién Valor mensual ($) enetom Valor Total Ao 1 ($)

Alguiler sitio de operacién $ 2.000.000 12 $ 24.000.000
Servicios PUblicos Bdsicos (Agua, Electricidad - para el drea d $ 400.000 12 $ 4.800.000
Salario Operario.(este cargo no se pone en equipo de trabajq $2.692.192 12 $ 32.306.304
Seguros (Cobertura bdsica para el espacio de produccion o $ 50.000 12 $ 600.000
Mantenimiento de Equipos (Deshidratador, molino, despulpa $ 100.000 4 $ 400.000
Depreciacidon maquinds y equipos $ 456.950 12 $ 5.483.400

$0

$0

TOTAL $5.699.142 $ 67.589.704

Ahora debe definir los costos variables asociados a su producto o servicio. Es decir, aquellas actividades que

varian con el nivel de produccién o prestacién del servicio. Los costos variables, cambian cuando mi producciéon {
cambia, es decir, si se produce mds, los costos suben; si se produce menos, los costos bajan. Son por ejemplo, los
asociados a la materia prima para elaborar nuestro producto o para prestar nuestro servicio.

COSTOS VARIABLES PRODUCTO 1

Extractos Amazénicos, copulate y cacao.

Cantidad por
unidad de
Materia Prima Unidad de medida Valor unitario ($) producto Valor Total ($)
Copoazu kilo 2.500 1
$ $2.500
Cacao kilo 4.150 1
‘ $ $4.150
Bolsa polipropileno Unidad $ 270 1 $270
$0

$0

~

5




TOTAL $6.920

COSTOS VARIABLES PRODUCTO 2 Condimentos Amazénicos Naturales
Cantidad por
unidad de
Materia Prima Unidad de medida Valor unitario ($) producto Valor Total ($)
Achiote kilo $1.800 1 $1.800
curcuma kilo $3.100 1 $3.100
i Kl 4.000 1
oo ° $ $4.000
Frasco cap 20 g Unidad $ 560 1 $ 560
$0
TOTAL $9.460
COSTOS VARIABLES PRODUCTO 3 Pulpas Secas Amazénicas.
Cantidad por
unidad de
Materia Prima Unidad de medida Valor unitario producto Valor Total
Pulpa copoazy, araza, camu camu, piia, kilo $4.000 1 $4.000
Bolsa tipo ziploc Unidad $225 1 4205
$0
$0
$0
TOTAL $4.225
Diligencie Unicamente el porcentaje de participacion que tiene cada uno de los productos en las ventas totales
(Celdas sombreadas en gris)
PRODUCTOS O SERVICIOS ctos Amazdnicos, copulate y caondimentos Amazénicos Natural — Pulpas Secas Amazdnicas.
Precio de Venta $30.000 $25.000 $18.000
Costo Variable $6.920 $9.460 $4.225
Margen de contribucién $23.080 $15.540 $13.775
% Participacion %% 7% 7%
Margen de confribucion
ponderado $6.001 $4.196 $6.474
PUNTO DE EQUILIBRIO
(Unidades totales) 341,8627125
PUNTO DE EQUILIBRIO
(Unidades por producto o 89 92 161
servicio)

GASTOS DE ADMINISTRACION Y VENTAS

Los gastos de administracién y ventas son aquellos costos que no hacen parte directa de la produccién, pero que son necesarios para que la
organizacién o asociacion pueda funcionar y vender.

Por ejemplo estdn los gastos de oficina, papeleria, servicios de teléfono o internet, gastos para dar a conocer y ofrecer el producto o servicio, como
publicidad, participacién en ferias, afiches, volantes, mensajes por redes sociales, transporte para llevar el producto al cliente o comisiones por ventas.
En resumen: son los gastos para manejar bien la organizacién y para lograr que el producto o servicio llegue al cliente

Cantidad o
requerdsen el
Descripcion Valor mensual ($) Ao 1 Ao 1 Ao 2 Ano 3 Ao 4 Ao 5

Publicidad Anual Anual $ 2.200.000 $ 2.281.400 $2.377.219 $2.462.799 $2.524.369
Honorarios Contador(este cargo no se $ 700.000 12 $ 8.400.000 $8.710.800 $9.076.654 $9.403.413 $9.638.498
Internet y Comunicaciones (Para gesti $ 150.000 12 $ 1.800.000 $ 1.866.600 $1.944.997 $2015.017 $2.065.393
Dotacién $ 66.667 9 $ 600.003 $ 622.203 $ 648.336 $671.676 $ 688.468
Papleria e insumos de oficina $ 70.000 6 $ 420.000 $ 435.540 $ 453.833 $470.171 $481.925
Imprevistos:(Del 5% al 10% de los preog $3.676.900 1 $3.676.900 $3.812.945 $3.973.089 $4.116.120 $4.219.023

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0 $0

TOTAL $17.096.903 $17.729.488 $18.474.127 $19.139.195 $19.617.675

11. EQUIPO DE TRABAJO

Diligencie cada uno de los cargos (autoempleo, puesto de trabajo, empleo directo) que hardn parte del equipo de
trabajo, sea cuidadosa(o) con el diligenciamiento dado que asi deberd ejecutarse en la implementacion del
proyecto.

Describa detalladamente las principales funciones o actividades a realizar.

El diligenciamiento exclusivo de este elemento se vera reflejado en el indicador de Empleos a crear con los que se
compromete el emprendedor o grupo asociativo. @

No en el factor
prestacional

Dependiendo el tipo
de vinculacion del
cargo seleccione $i é




*Nota: Para el caso de jornales calcule el nUmero de dias requeridos en el mes y coléquelo en la casilla Asignacion Mensual.

Tipo de L . L . Asignacion Factor | Total Asignacion
Rol o cargo . s, C Meses
¢} vinculacién Principales Funciones o Actividades a realizar Mensudl ($) prestacional Mensual reqserccs
fio
felnliniukelele)s Guia y orienta el emprendimiento como un sistema vivo,
(este cargo se pone arficulando decisiones, recursos y alianzas para que el negocio
aqui a pesar de ser | Contrato Laboral a |crezca en equilibrio con el bosque. Gestiona la sostenibilidad
un gasto para término fijo financiera, el posicionamiento comercial y el cumplimiento $1.750.905 SI $2.692.192 12
cumplir con normativo, asegurando que cada accién respete los principios
emlaERaE de conservacién, cultura y bienestar comunitario.
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
TOTAL $2.692.192
Indigque el niUmero de empleos indirectos que se impactan con la implementacién de su ‘ 5 ‘
iniciativa

12. NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS

Defina cuanto es el valor del proyecto, indicando que actividades serdn solicitadas para financiar con el Recurso de Fondo Emprender.

Rubros Financiables por el Fondo Emprender CREAR

1. Pago de salarios u honorarios. (En la solicitud al Fondo Emprender considere al menos 4 meses por cada empleo)

2. Insumos para el ciclo productivo (materia prima y bienes en proceso) que contribuyan de manera directa o que forman parte del proceso de
produccioén.

3. Adquisicién de maquinaria, equipos y software.

4. Costos que se generen por permisos, licencias y registros, requeridos por la ley para el normal funcionamiento de la iniciativa empresarial.

5. Las adecuaciones o remodelaciones estructurales y locativas del inmueble donde se desarrollard la iniciativa empresarial.

6. Las adecuaciones técnicas necesarias para el proceso productivo o montaje industrial. Para estos fines se entiende por adecuacién técnica
toda obra civil que sea indispensable para el desarrollo de la actividad y ejecucion de la iniciativa empresarial, rubro que en ningin caso podrd ser
utilizado con fines de vivienda del beneficiario.

7. Adquisicién de franquicias, siempre y cuando, ademds de los criterios sefialados en el presente Acuerdo, este modelo de negocio genere valor
agregado sustentado.

1. INVERSIONES FIJAS

En este punto se debe describir

Infraestructura, Terrenos y Construcciones

Maquinaria y Equipo

Muebles y Enseres

Equipo de transporte y carga

Equipos de cémputo, comunicaciones y otras herramientas
Semovientes

Cultivos permanentes

No haga solo una lista
de las inversiones sino
incluya una breve

descripcion

Rubro Financiable Limites rubros

i iabl Limite | Registrado
(seleccione de la lista desplegable) Descripcién Valor Unitario Cantidad Valor Total inanciables

Deshidratadora en acero inoxidable, Adquisicién o arriendo
puerta frontal en cristal, control de de bi bl 15% 8%
L o temoeratura: 30°C a 95°C, capacidad de © bienes muebies y ° °
Adquisicion de maquinaria, |12 bandejas de 28 cmx 30 cm, puerta en vehiculos automotores

equipos y software policarbonato $ 2.000.000 1 $ 2.000.000




Adquisicién de maquinaria,

Pulverizadora electiica de grano,
capacidad de molienda: 2000gr.
Potfencia nominal:3000 . Velocidad de
rotacion:28000 r/min. Finura de 70-
300mesh. fiempo de operacion 5 min.

Adecuaciones o

remodelaciones 20% 0%
estructurales
Adecuaciones técnicas 50% 4%
Tasas para el registro de
derechos de propiedad 20% 0%

intelectual o industrial

equipos y software tiempo de intervalo 10min $ 2.500.000 1 $ 2.500.000
Tosfador: Esta consfruido fofaimente en
acero inoxidable y cuenta con tambor
giratorio. Exclusivo para grano de cacao,
L . con quemado de gas con valvula
Adquisicion de maquinaria,  fregulable y enfriador de viento. Voltaje:
equipos y software 110 V. $ 11.800.000 1 $ 11.800.000
D¢ i a: D
tradicional cuenta con un sistema de
descascarilado por diferencia de
L . dencidad con soplador, partidor de
Adquisicion de maquinaria.  [grano de rodillos en acero inoxidable,
equipos y software tolva y columna de descascarilado en $ 8.900.000 1 $8.900.000
Molino: Marca cocoafown, confiene dos
frascos de acero inoxidable de diferentes
tamafios y un disefio unico de cuchilas
L . para una molienta eficiente, contiene un
Adaquisicion de maquinaria,  |interruptor de reinicio para proteger el
equipos y software motor de sobrecalentamiento. Motor: $ 5.200.000 1 $ 5.200.000
Refinadora: ECGC-125LTA puede
procesar hasta 4,5 kg de chocolate o
mantequilas de frutos secos. cuenta con
L . dos piedras de granito conicas, lo cual
Adaquisicion de maquinaria, | permite refinar y conchar el chocolate al
equipos y software mismo fiempo. Refinadora silenciosa y de $ 6.000.000 1 $ 6.000.000
Adquisicion de maquinaria, | Licuadora profecional 2200 w 2L, de aita
equipos y software potencia. 110V $ 650.000 1 $ 650.000
Selladora al vacio, 10 en 1, doble sello
L . termico, en acero inoxidable.
Adaquisicion de maquinaria, | pimenciones 40 cm de largo, 10 cm de
equipos y software alfo, 18,7cm de profundidad. $ 670.000 1 $ 670.000
Adquisicién de maquinaria,
equipos y software Etiquetadora manual $ 672.000 1 $ 672.000
Adquisicion de maquinaria, | aire acondicionado de 12000 btus mini
equipos y software esplitt inverter. $ 1.800.000 1 $ 1.800.000
Adquisicién de maquinaria,
equipos y software Congelador horizontal de 290 ifros. $ 2.500.000 1 $ 2.500.000
Adquisicién de maquinaria,  [Nevera no frost kalley 211 litros. con
equipos y software control de temperatura. $ 2.840.000 1 $ 2.840.000
Adquisicién de maquinaria,  [mesas en acero inoxidable de 60 cmx 120
equipos y software cm con compartimentos. $ 520.000 2 $ 1.040.000
Adquisicién de maquinaria,
equipos y software Balanza digital acero inoxidable $70.000 1 $ 70.000
Adquisicién de maquinaria,
equipos y software Estanterias de almacenamiento $ 700.000 2 $ 1.400.000
Adquisicién de maquinaria,
equipos y software Canastas plasticas 60cm x 80cmx 35cm $ 65.000 3 $ 195.000
Adquisicién de magquinaria,
equipos y software Moldes para chocolate $ 20.000 20 $ 400.000
$0
$0
$0
TOTAL INVERSIONES FIJAS $ 48.637.000
En este punto puede describir
Adecuaciones
Permisos y Licencias
Materia prima
Mano de obra
Ofros Costos (Ej: Transporte, Empaques, Etiquetas...)
Gastos de administracion y ventas (Arriendo, Publicidad, Recurso humano administrativo), entre ofros
GASTOS ANTES DE INICIAR (PREOPERATIVOS)
Rubro Financiable
(seleccione de la lista desplegable) Descripciéon Valor Unitario Cantidad Valor
Estrategia de comunicacién
< $ 2.200.000 1 $ 2.200.000




Adquisicion o arriendo de
bienes muebles y vehiculos
automotores Alquiler sitio de operacién $ 2.000.000 3 $ 6.000.000
Pago de salarios u honorarios |Nomina Administrador $2.692.192 4 $10.768.768
Insumos para el ciclo
productivo Materia prima $ 2.920.000 1 $ 2.920.000
Adecuaciones:
Materidles (Cerémica 35 x35, 16 m?).
Adecuaciones técnicas Mano de obra, pintura entre otros. $ 3.000.000 1 $ 3.000.000
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
$0
TOTAL GASTOS PREOPERATIVOS $24.888.768

13. VALOR DE LA INICIATIVA (Tenga en cuenta los montos autorizados para las postulaciones segin

los Términos de Referencia de la Convocatoria)

CANTIDAD DE ASOCIADOS O INTEGRANTES 1 Cumple integrantes permitidos
Cumple recursos para el
nomero de integrantes
VALOR SOLICITADO AL FONDO EMPRENDER $73.525.768 registrados
EMPLEOS A GENERAR 1 Cumple empleos a generar

CUMPLE CON RECURSOS, INTEGRANTES Y EMPLEOS

Cumple

Se muestran los rangos y montos definidos en el Acuerdo 007 de 2025; sin embargo, los términos de referencia tienen la

facultad de de

ones de aprendices y/o egresados del SENA,

r algunos de ellos. Se debe revisar los términos de referencia de la Convocatoria para conocer los rangos y
montos permitidos en las postulaciones

Individual iniciativas asociativas, cooperativas de las personas Asociaciones Campesinas / Cooperativas campesinas
de la economia popular y demds formas asociafivas y ofras formas asociativas campesinas y cooperativas
de campesinos de la poblacién de la economia popular
NUmero de Autoempleo, puesto NOmero de Autoempleo, puesto
Autoempleo, puesto de Desde Hasta 50Ci0S O | de rabajo, empleo Desde Hasta 50Cios 0 | de frabajo, empleo
Hasta SMMLYV | trabajo, empleo directo SMMLY SMMLY. asociados directo SMMLY SMMLY. asociados directo
42 1 200 299 5-9. 7 400 600 20 7
56 3 300 399 10-14. 8 400 900 21-26. 8
15en 27 en
70 5 400 500 | adelante 10 900 1100 | adelante 10

14. ; QUE AVANCES DEL PROYECTO SE TIENEN A ESTE MOMEN

2Qué avances se han realizado hasta el momento con la iniciativa y qué recursos estan disponibles?




Operacién inicial bajo esquema informal confrolado: ventas directas en la Reserva Natural Acapt con conocimiento de requisitos para pasar a la formalidad.
Uso de nombre comercial “Sabores del Bosque Amazénico”, Asi mismo se realizaron los contactos para que los productos lleven el registro invima, para el
framite de los mismos, los requisitos de Camara y Comercio, RUT (registro unico fributario y la certificacion de manipulacién de alimentos.

£l emprendimiento se encuentra en proceso de formalizacion legal, habiéndose presupuestado la Constitucion Legal como persona natural o juridica
($200.000 COP, con un fiempo estimado de 1 a 3 meses) y el Registro Unico Tributario (RUT) ante la DIAN (sin costo). Se ha iniciado el frémite para el Concepto
Sanitario de Funcionamiento ante la Secretaria de Salud ($300.000 COP, estimado en 10 a 20 dias) y el Registro Sanitario INVIMA ($3.000.000 COP, estimado en
Legal 10 dias para el frémite). El proceso ante la Superintendencia de Industria y Comercio fambién estd contemplado.
<

T =
validacion en el mercado y no se encuentra Unicamente en etapa de idea.

Actucimente, se cuenta con la comercializacién activa de productos derivados de achiote, circuma y i, lo que demuestra la existencia de una oferta real y|
la aceptacion por parte de clientes locales. Estas ventas han permitido validar aspectos clave como el sabor, la calidad del producto y la disposicion de
pago del consumidor.

£l emprendimiento también ha desarroliado candles de venta directa, principaimente a fravés de la Reserva Natural Acapu, donde se infegran productos y.
experiencias, facilitando una conexién directa con el cliente y forfaleciendo la confianza en la marca.

. Adicionalmente, se han generado procesos de i i i ién con los idores, lo que ha permifido ajustar la propuesta de valor,
Comercial mejorar los productos y comprender mejor las preferencias del mercado.

> = <o
emprendedor. Se destaca la parficipacion en procesos de fomacién del SENA, especiiicamente en el programa “Produccion Agropecuaria Ecologica para
la Soberania Aimentaria”, el cual ha permitido fortalecer conocimientos en manejo sostenible de sistemas productivos, aprovechamiento de la biodiversidad
y précticas agroecolégicas.

Adicionalmente, el proyecto ha iencia en la fr ializacion de productos derivados del achiote, circuma y o,
evidenciando capacidades en procesos de secado, molienda y elaboracion e

£l equipo también cuenta con conocimientos técnicos en el manejo y fransformacion de cacao, los cuales serdn fransferidos y adaptados al copoazd, con el
objetivo de diversificar la oferta y potenciar nuevas experiencias gastronémicas dentro del emprendimiento.

Técnico Ofros avances que se resaltan son los siguientes:

l proyecto se desarrolla en el enfomo de la Reserva Natural Acapd y en las Vereda la Beatriz ubicadas en la zona rural de Leticia, lo que garantiza un
enfoque ambiental desde su origen. Enfre los avances se destacan:

Uso de materias primas p de sistemas jicos y del bosque énico bojo précticas de recoleccion responsable.
Integracién del jardin medicinal como fuente de aprendizaje y producclon sostenible.

Apiicacion de procesos de fransformacién de bajo impacto, como secado natural y aprovechamiento de recursos locales.

Enfoque en educacién ambiental a fravés de experiencias que conectan a los visitantes con el uso consciente de la biodiversidad.

Ambiental Estos elementos evidencian que el proyecto ya incorpora principios de sostenibilidad y conservacion.
oy - - -

Comercializacion activa de productos como achiote, corcumay dii. lo que valida la aceptacion de la propuesta en el mercado local.
Interaccion directa con clientes en espacios como la Reserva Natural Acapy, donde se infegran productos y experiencias.

Validacion inicial del modelo de negocio a fravés de ventas redles, lo que reduce el riesgo del emprendimiento.

Identificacién de oportunidades de crecimiento hacia mercados furisticos y nacionales.

Ventas actudles: Se han obtenido ventas promedio que varian mensualmente. A nivel de proyeccién anudl, se espera alcanzar $3.810.000 COP en el primer
mes, con un crecimiento sostenido que llega a $4.050.000 COP para el Ulfimo mes. Los precios promedio de los productos son $30.000 COP para Extractos
Amazénicos, $25.000 COP para Condimentos Naturales y $18.000 COP para Pulpas Secas Amazonicas.

Ventas Estos avances demuestran que el proyecto ya ha iniciado su fase comercial y cuenta con una base de clientes y experiencia en ventas.

En este espacio puede colocar enlaces de redes sociales, pdginas web, informacién de clientes o demds que
considere que evidencien el avance de la iniciativa propuesta

15. PLAN OPERATIVO

Por favor diligenciar el monto en pesos ($) en el mes en el que se ejecutardn los recursos solicitados al Fondo
Emprender de acuerdo con las actividades planteadas previamente en el punto 12. Necesidades y
Requerimientos. Los recursos deberdn ser ejecutados mdéximo hasta el Mes 9 de ejecucién del proyecto.

de

Rubro Financiable Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9
($) ($) ($) ($) ($) ($) ($) ($) ($)
Maquinaria y equipo $ 48.637.000
Ariendo $2.000.000 $2.000.000 $2.000.000
Mano de obra calificada $2.692.192 $2.692.192 $2.692.192 $2.692.192
Materia prima $2.920.000
Adecuaciones técnicas $ 3.000.000
Estrategia de comunicaciones $2.200.000
TOTAL $7.692.192 $58.449.192 $4.692.192 $2.692.192 S0 S0 s0 s0 s0
TOTAL PLAN
OPERATIVO $73.525.768 CORRESPONDE A VALOR SOLICITADO AL FONDO

Cuéntenos cémo su iniciativa aporta al crecimiento econdmico de su regién, cuidado del medio ambiente, a su
comunidad y en el uso de tecnologias.

El proyecto Sabores del Bosque Amazénico contribuird a la dinamizacién de la economia local mediante lo generacion de ingresos a partir de la
fransformacion y comercializacion de productos derivados de la Se espera un i progresivo en la produccion y vento

L, . alcanzando mercados locales, turisticos y nacionales, lo que permitir fortalecer cadenas de valor basadas en pmductos r\a'urules con ldermdud !em'onul
Econdmico Asimismo, el emprendimiento generaré empleo directo e indirecto, vinculando mano de obra local er omo
comerc\ahmc\on  logistica. 'cmbler\ abrira para locales y idades cercanas mediante la compra de materias

primos, les sostenibles y el i de los recursos del bosque.

Mija, acd
debemos
hablar de
estos anos




Ambiental

Social

Tecnoldgico

El proyecto estd disefiado bajo principios ibil i ] de los recursos nafurales y la conservacion del bosque amazénico.

La materia prima serd obtenida mediante practicas de y culfivo evitando la ¥ respe Ios ciclos

naturales.

Se implementaran procesos de fransformacion de bajo impacto, como e secado natural y el aprovechamiento infegral de los productos, reduciendo

desperdicios. Asimismo, se promoverd el uso de empaques yel de residuos, la di del impacto

ambiental.

] iiento también tendrd un ducativo que sensibiliza a los sobre la i ia de conservar la biodiversidad y adoptar
mediante o d

El proyecto aporfard al bienesfor del equip de frabaijo digno y el fortalecimiento
de capacidades locales. Se promoverd la participacion de personas del feritorio en procesos productivos y comerciales, contribuyendo a mejorar sus
condiciones de vida.

Ademds, Salbores del Bosque Amazénico fortalecerd el fefido sacial dl rescatar y valorar los saberss fradicionales relacionados con el uso de plantas, frutos y
semillas del bosque, en procesos de. 6n. A través de talleres, experiencias y actividades en la Reserva Natural Acapy, se
fomentaré una relacién més consciente entre las personas, la alimentacién y el teritorio.

Sabores del Bosque énico incorpora i y de baja escala que permiten mejorar la eficiencia productiva sin perder el enfoque.
artesanal. El uso de equipos como deshidratadores, molinos y sistemas de conservacion permite optimizar los procesos de transformacion, garantizar la calidad
e inocuidad de los productos y aumentar su vida Ufil

Ademés, el proyecto infegra heramientas digitales para la ializacio di
mercados mds amplios y mejora la relacién con los clientes.

El conocimiento aplicado en el proyecto combina saberes fradicionales con técnicas modernas de
desde un enfoque biocultural

sociales y de lo que facilifa el acceso a

de alimentos,

17. INDICADORES

En este punto quedan descritos los indicadores de acuerdo con la informacién previamente diligenciada y con

los que se compromete el postulante o grupo de asociados, en la ejecucién de su iniciativa si llega(n) a ser
beneficiario(s) de los recursos del Fondo Emprender

INDICADOR

NUmero o Valor Descripcion del indicador

El valor de este indicador se define de acuerdo con la informacién
descrita en el punto 11. Equipo de Trabajo donde se registran los cargos,

Empleos a crear 1 actividades a realizar y tipo de contratacion.
Debe darse cumplimiento al indicador descrito en el punto 8. Canales
Eventos de mercadeo 4 frente alos eventos a realizarse para visibilizar el proyecto.

Debe darse cumplimiento a la realizaciéon de eventos de fransferencia
de conocimiento los cuales se programardn de manera concertada con

Contrapartidas 5 el SENA
Debe darse cumplimiento a la ejecucion de los recursos solicitados al
Presupuesto $73.525.768 Fondo Emprender
Produccién a generar Ao 1 6968 Unidades a producir o servicios a prestar en el Afo 1

Ventas a generar Afo 1

$ 152.879.000 Ventas a generar en el Afo 1

8. MAPA DE ACTORES

Indique actores de otras instituciones diferentes al SENA que puedan ayudar al desarrollo de su iniciativa empresarial (Pueden ser
del sector pUblico, del sector privado, y demds que considere)

Nombre

Actor (Internacional,

N P N 2Qué necesita o requiere del actor clave?
Nacional, PUblico, Privado)

Localizacién Geogrdfica

SINCHI

Tar Tde marenas prmas: ENos fienen amplios
estudios sobre la flora amazénica. Podrian ayudamos a
conocer mejor las propiedades de los productos (azafran,
ajfes, cacao, yuca, copoazd), su potencial nuficiondl, sus

NACIONAL LETICIA AMAZONAS

ARBOL DE CACAO

RGBS S8 AR s L5 R qomamar—
Dado que hacemos la fransformacion del cacao desde
cero, "Arbol de Cacao' podia proveemos la maquinaria
necesaria para pulverizar, refinar o conchar el chocolate,

NACIONAL TOLIMA

MUNDO AMAZONICO

2iea S aRRs s PR kSRR —|
Conocimiento de plantas: Su jardin boténico y expertos en
planias amazénicas podiian ser una fuente invaluable de
informacién sobre las propiedades, usos y culfivo de las

NACIONAL LETICIA AMAZONAS

PLANTA DE PROCESAMIENTO DE CACAO
DE PUERTO NARINO

BRSGCles e Aa98a Gopacal aue tlizamas )

Mejora de procesos: La planta y la asociacién offecen
mpafamient de . Podriamos

beneficiamos de su conocimiento en buenas practicas de

manufactura (BPM). maneio seaura de eauino:

NACIONAL PUERTO NARINO

19. ASOCIATIVID.

Diligenciar este elemento y la Hoja Grupo Asociativo para los proyectos que se presentan de manera asociativa

Justificacion: Explique las razones por las que se hace necesario crear un grupo asociativo en vez de hacerlo
individual sCudl es ese objetivo comuin del grupo asociativo? gpor qué es importante trabajar en conjunto para

lograr ese objetivo comin?

3Cudl es el impacto que tendrd el grupo asociativo en la comunidad donde estard ubicada la iniciativa? (Aqui
deben contar qué beneficios concretos traerd el grupo para la comunidad. Pueden pensar en cosas que se puedan medir
(cudintos empleos, cudntas familias ganan ingresos, cudnto producen o venden) y también en lo social: cémo el grupo une a la
gente, fortalece la confianza, la solidaridad y ayuda a resolver necesidades del lugar)




Frente al lider o representante de la iniciativa: Describan quien es, sus cualidades, cudl es su experiencia, qué tareas
tendrd a cargo y gpor qué lo eligieron para esta responsabilidad?

Describa la trayectoria (si la hay) como grupo asociativo dando respuesta principalmente a estos interrogantes:
£Qué actividad productiva vienen realizando juntos?

sTienen un espacio fisico compartido para trabaijar (predio, local, taller, galpdn, parcela)?2 sCémo se coordinan
para producir o prestar el servicio dia a dia2 gsAlguna institucion pdblica o privada del municipio los conoce y
puede referenciarlos?

Cdmo se tomardn las decisiones y se realizard la gestion de los recursos

Indicar las principales responsabilidades que tendrd la asociacion
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INICIATIVA PRODUCTIVA, UNIDAD PRODUCTIVA, UNIDAD ECONOMICA, MODELO O PLAN DE NEGOCIO A CREAR

Por favor diligencie toda la informacion de las personas que postulan la iniciativa, tanto para proyectos individuales (1) como asociativos

Frente al elemento "Funcién principal” de cada uno de los miembros de la iniciativa, los cuales deben clasificarse asi:

1. Gestion y Administracion:
- Establecer y mantener una estructura de gobierno eficaz.
- Designar y supervisar a los miembros de la junta directiva u érganos de gobierno.
- Garantizar el cumplimiento de los estatutos, reglamentos internos y normativas legales aplicables.
2. Transparencia y Responsabilidad:
- Mantener registros precisos y transparentes de las actividades y decisiones de la iniciativa
- Presentar informes financieros y de actividades de manera periddica a los miembros y otras partes interesadas.
- Actuar de manera
3. Gestidn de Recursos:
- Administrar eficientemente los recursos financieros y materiales de la iniciativa
- Garantizar que los fondos se utilicen de manera adecuada y en linea con los objetivos de la iniciativa.
- Buscar fuentes de financiamiento sostenibles para apoyar las actividades de la iniciativa ética y responsable en
todas las actividades de la iniciativa.
4. Relaciones con los Miembros y la Comunidad:
- Fomentar la participaciéon activa y el compromiso de los miembros en las actividades de la iniciativa.
- Mantener una comunicacion abierta y efectiva con los miembros, socios y otras partes interesadas.
- Colaborar con ofras organizaciones y entidades para promover los objetivos de |a iniciativa.
5. Cumplimiento Legal:
- Cumplir con todas las leyes y regulaciones aplicables a la iniciativa.
- Presentar informes fiscales y legales requeridos por las autoridades competentes.
- Proteger los derechos y el bienestar de 1os miembros, empleados y ofras partes interesadas.

SENA
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Diligenciar para caso individual y asociativo
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Diligenciar para caso individual y asociativo

SE HAN DILIGENCIADO: 1 INTEGRANTES DE LA INICIATIVA A CREAR

INFORMACION DE LOS INTEGRANTES DE LA INICIATIVA
(Diligencie todas las casillas por integrante)

b lid Tipo de 3 g | dentro del Participacid &f |ngresos
No Nombres y Apellidos Documento | UMero de |Roldentro del) n#enia | g6 brincipal Género |Edad | Caracterizacion | 181€fono mensuales
Completos de identidad | dOCumMento grupo toma de Contacto .
decisiones promedio actuales
ANARCASIS CORREA - Gestiony . .
1 MONROY CC 79.528.966 | Administrador| 100% Administracion Masculino | 55 Campesino 3166713224 $ 2.500.000
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MODELO FINANCIERO

TOTAL INICIATIVA - VALOR SOLICITADO AL
FONDO EMPRENDER $ 73.525.768

Diligenciar la tasa de descuento 17% DILIGENCIAR
ESTADO DE RESULTADOS ANO 1
Ventas $ 152.879.000
Materia Prima $41.777.750
Mano de Obra $ 32.306.298
Costos Fijos $ 67.589.704
Permisos y Licencias $ 3.900.000
Utilidad Bruta $7.305.248
Gastos de Administracién y Ventas $17.096.903
Utilidad Operativa -$ 9.791.655

Impuesto de Renta $0
Utilidad Neta Final -$9.791.655

*Nota: Si su proyecto es individual no le serd calculado valor por Impuesto de Renta

FLUJO DE CAJA
Flujo de caja para evaluacion -$73.525.768 -$9.791.655
TIR VALOR PRESENTE NETO

25% $ 16.247.947

ANO 2
$221.412.981
$ 60.729.468
$ 33.501.631
$70.090.523

$57.091.359
$17.729.488
$39.361.870
$0
$39.361.870

$39.361.870

ANO 3
$ 232.338.560
$ 63.634.575
$ 34.908.700
$ 73.034.325

$60.760.960
$18.474.127
$42.286.833
$0
$42.286.833

$42.286.833

ANO 4
$242.202.816
$66.162.834
$36.165.413
$75.663.561

$64.211.008
$19.139.195
$45.071.813
$0
$45.071.813

$45.071.813

ANO 5
$ 249.901.021
$ 68.093.061
$ 37.069.548
$77.555.150

$67.183.262

$19.617.675

$ 47.565.587
$0

$ 47.565.587

$ 47.565.587
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Nombre de la Iniciativa Actividad Econémica Datos Lider Proyecto

SABORES DEL BOSQUE
AMAZONICO AGROINDUSTRIA

1089 Elaboracion de ofros ANARCASIS CORREA
productos alimenticios n.c.p. MONROY

Documento de

idenfidad Lider Tipo de proyecto Monto Solicitado
Provecto

79.528.966

Individual

$

73.525.768.00
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